Rocket Group SRL

Brand
Guidelines

Brand Guidelines Clinica LaVilla



Rocket Group SRL

Indice

Overview

LaVilla
Branding
Mission
Vision

Il testo prevede collegamenti ipertestuali, premendo quindi sul testo il file ti portera direttamente alla pagina

N O o1

Visuadl

Logo
|dentitd
Logomark
Declinazioni
LaVilla Lab

Palette
Tipografia

corretta, premendo poi la scritta “Clinica LaVilla” si potra tornare all'indice.

Brand Guidelines

Clinica LaVilla

12
13
14
15

17
21

Architecture

Structure
Branding

Digital Patient
Personal Brand

25
27

28
34

Archivio

Texture
Presentazioni
Website
Form table
Instagram
Freebie

Carta intestata
Biglietti visita
Box

Product

MediaKit

38
40

41
42
43
44

48
50

]
52

58



Rocket Group SRL

qualita

Brand Guidelines Clinica LaVilla Overview



Rocket Group SRL

Lavi"a Prima di.que.sto progetto, \Lo Villa era gi.d una r.eoltd solida dal punto di vista Clin.icq, tecnologig:o e professionale. Lfespgriepzc:
offerta ai pazienti, la qualita delle prestazioni e il livello delle attrezzature erano cresciuti nel tempo in modo costante e significativo.
Tuttavia, questa evoluzione non trovava una rappresentazione altrettanto chiara e strutturata nel brand. L'identita visiva e narrativa
risultava frammentata, poco sistemica e non pienamente allineata al posizionamento reale della clinica. Il brand comunicava
affidabilitd e competenza, ma non riusciva a esprimere con forza il valore premium dell’'esperienza, I'attenzione al dettaglio e
I'approccio evoluto che caratterizzano La Villa oggi. Mancava una visione unitaria capace di tenere insieme estetica, tecnologiq,
relazione e futuro, oltre a una struttura pronta ad accogliere nuovi servizi e identita collegate. Questo scenario ha reso evidente la
necessita di un ripensamento profondo, non cosmetico, ma strategico.
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Branding

Brand Guidelines

Clinica LaVilla

Il nuovo brand di La Villa nasce per colmare questa distanza tra cio che la clinica e diventata e cio che comunica. Non si tratta di
un semplice restyling, ma della costruzione di un sistema identitario coerente, riconoscibile e duraturo, capace di raccontare con
chiarezza I'approccio della Villa: moderno, tecnologico, umano e orientato all’'eccellenza.

La nuova identitd mette al centro I'esperienza del paziente, valorizzando la competenza clinica attraverso un linguaggio visivo e
narrativo contemporaneo, essenziale e autorevole. Ogni scelta, dal logo alla palette, dalla tipografia al tono di voce, € pensata per
trasmettere fiducia, controllo, cura e innovazione. Questo brand e progettato come una base solida su cui costruire nel tempo: non
solo per rappresentare la clinica oggi, ma per accompagnarne la crescita futurag, integrare servizi come Digital Patient e dialogare
in modo coerente con i personal brand legati alla Villa. Un‘identitd che non segue le mode, ma definisce una direzione chiara e
riconoscibile.

Overview 5



Rocket Group SRL
Mission

La missione di La Villa & offrire
un’‘odontoiatria di alto livello che
unisca competenza clinicq, tec-
nologia avanzata ed esperien-
Za umand. Ogni percorso € co-
struito per mettere il paziente al
centro, accompagnandolo con
chiarezza, comfort e attenzione
autentica, dalla prima visita alla
cura nel tempo. La Villa lavora
per trasformare la visita odonto-
iatrica in un‘esperienza consa-
pevole, precisa e affidabile, dove
estetica, salute e innovazione
convivono in equilibrio e ogni
dettaglio contribuisce a genera-
re fiducia duratura.

Brand Guidelines

Clinica LaVilla

Chiarezza
Comfort
Autenticita

Overview
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Vision

La Villa aspira a diventare un
punto di riferimento per un nuo-
vo modo diintendere 'odontoia-
tria: evolutag, digitale e orientata
al benessere complessivo del-
la persona. La visione e quella di
una clinica capace di anticipare
il futuro, integrando innovazio-
ne tecnologicaq, cultura estetica
e relazione umana in un sistema
riconoscibile e scalabile. La Villa
vuole costruire neltempo un mo-
dello di eccellenza in cui la qua-
lita delle cure, la chiarezza del-
la comunicazione e l'esperienza
del paziente definiscono un nuo-
vo standard, pronto ad aprirsi a
servizi, identita e collaborazioni
internazionali.

Brand Guidelines

Clinica LaVilla

Il futuro
del tuo sorriso.
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LAVILLA

clinica odontoiatrica
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Logo

Il logo comunica equilibrio tra
tradizione e innovazione: una cli-
nica che affonda le radici nella
competenza e nell'affidabilitg,
ma che guarda al futuro con un
approccio moderno, tecnologi-
co e orientato all'esperienza del
paziente.

Brand Guidelines

Clinica LaVilla

LAVILLA

clinica odontoiatrica

Visual
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Rocket Group SRL
Griglie

Illogo dilLa Villa e costruito suuna
griglia modulare che garantisce
equilibrio, coerenza e precisione
visiva.

La griglia definisce le propor-
zioni tra logomark, logotipo e
payoff, assicurando una relazio-
ne armonica tra tutti gli elementi.
Questo sistema consente al logo
di mantenere stabilita e leggibi-
litd in ogni dimensione e appli-
cazione, preservando nel tempo
'integrita dell'identita visiva del
brand.

Brand Guidelines

Clinica LaVilla

1N

Ica odontolatri

Visual
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Identita

Questa versione tipografica del
logo rappresenta l'espressio-
ne piu essenziale dell'identita La
Villa. Riducendo il segno all’'ele-
mento verbale, il brand diventa
diretto, riconoscibile e facilmen-
te memorizzabile.

E una scelta che punta sulla ri-
petizione, sulla pulizia e sulla for-
za del nome, trasformandolo in
un vero e proprio marchio visi-
VO capace di vivere con coeren-
Za su supporti digitali, materiali
editoriali e applicazioni contem-
poranee.

Brand Guidelines

Clinica LaVilla

LAVILLA

Visual
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Logomark

I logomark di La Villa nasce
come sintesi visiva dell'identi-
tad del brand. | tre archi richia-
mano l'architettura della villa e
trasmettono solidita, equilibrio e
continuitg, valori centrali dell'e-
sperienza offerta dalla clinica.

E un segno essenziale ma rico-
noscibile, pensato per funzionare
in modo autonomo e diventare
un elemento iconico del brand,
capace di rappresentare La Vil-
la anche senza l'uso del nome
completo.

Brand Guidelines

Clinica LaVilla

Visual
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Declinazioni

Il logo di La Villa si articola in tre
declinazioni pensate per garan-
tire coerenza e flessibilita in ogni
applicazione.

A.Primario

E la versione completa e istitu-
zionale del brand, utilizzata nei
contesti ufficiali e di rappresen-
tanza.

B. Identita

Il logotipo rafforza la riconoscibi-
litd del nome La Villa ed € pensa-
to per un uso ricorrente su mate-
riali digitali e di comunicazione.
C. Mark

Il logomark e la sintesi simbolica
del brand, ideale per applicazio-
ni compatte o come elemento
distintivo del sistema visivo.

Le tre versioni convivono all'inter-
no di un unico sistema coerente,
progettato per adattarsi a diver-
si contesti mantenendo un’iden-
titd chiara e riconoscibile.

Brand Guidelines

LAVILLA

TTT1

clinica odontoiatrica

LAVILLA  TTT1

A. Primario

Clinica LaVilla

B. Identita

Visual

C. Mark
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Rocket Group SRL

LaVilla lab

Questa pagina introduce LaVilla
Lab come estensione operativa
del brand principale. L'identita
visiva mantiene coerenza con
La Villa, garantendo continuita
estetica e riconoscibilita, pur
comunicando una funzione piu
tecnica e laboratoriale.

Brand Guidelines

Clinica LaVilla

LAVILLA

15
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Griglie

La griglia definisce le regole di
costruzione e proporzione del
logo, assicurando equilibrio
visivo, coerenza formale e
corretta applicazione su tutti i
supyporti, digitali e fisici.

Brand Guidelines

Clinica LaVilla
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palette

Brand Guidelines Clinica LaVilla
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Rocket Group SRL

Palette

Brand Guidelines

Clinica LaVilla

La palette cromatica di La Villa € pensata per trasmettere equilibrio, ordine e affidabilita. | colori dialogano tra loro creando un’at-
mosfera sobria ed elegante, capace di valorizzare sia I'aspetto clinico che quello estetico dell'esperienza. Il contrasto tra tonalita
profonde e superfici chiare rafforza la percezione di qualitg, precisione e contemporaneitd, rendendo il brand riconoscibile e coe-
rente in ogni applicazione, fisica e digitale.

Visual 18
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Villa Green
HO0bF52

Royal Black Pure White Soft Stone Digital Teal
#OFOFOF HFFFFFF HEGEGEG #39A8A3

Pantone 326 C (coated)

Brand Guidelines Clinica LaVilla Visual 19
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Accessibilita

Il logo di La Villa si articola in tre
declinazioni pensate per garan-
tire coerenza e flessibilita in ogni
applicazione.

A.Primario

E la versione completa e istitu-
zionale del brand, utilizzata nei
contesti ufficiali e di rappresen-
tanza.

B. Identita

Il logotipo rafforza la riconoscibi-
litd del nome La Villa ed € pensa-
to per un uso ricorrente su mate-
riali digitali e di comunicazione.
C. Mark

Il logomark e la sintesi simbolica
del brand, ideale per applicazio-
ni compatte o come elemento
distintivo del sistema visivo.

Le tre versioni convivono all'inter-
no di un unico sistema coerente,
progettato per adattarsi a diver-
si contesti mantenendo un’iden-
titd chiara e riconoscibile.

Brand Guidelines

Clinica LaVilla

White/Stone

WA\VA | R4

Green/Black

LAVILLA

White/Stone/Teal

WANVA | R4

White/Black

WANVA | RIWAN

Visual
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tipografia

Brand Guidelines Clinica LaVilla

Visual
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Poppins e il font principale del brand: moderno, pulito e altamente leggibile. Le forme geometriche comunicano ordine, precisione

o @
TI pog rqha e contemporaneitq, riflettendo I'approccio professionale e tecnologico della Clinica La Villa. E la tipografia ideale per testi, informa-
zioni e contenuti operativi.

regular medium bold

Brand Guidelines Clinica LaVilla Visual 22



Rocket Group SRL
Tipografia

Poppins e il carattere scelto per
rappresentare La Villa in modo
contemporaneo, chiaro e auto-
revole. Le sue forme geometriche
e bilanciate garantiscono un’e-
levata leggibilita in ogni conte-
sto, dal digitale alla stampaq, tra-
smettendo precisione, ordine e
modernita.

L'utilizzo di un unico font raffor-
za la coerenza dell'identita visiva
e contribuisce a costruire un lin-
guaggio semplice, riconoscibile
e dllineato all'approccio tecno-
logico e umano della clinica.

Brand Guidelines

Clinica LaVilla

regular

medium

bold

testi e descrizioni

sottotitoli e testi secondari

Titoli

Visual
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familiarita

Architecture
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Structure

Brand Guidelines

Clinica LaVilla

L'identita de La Villa € progettata come un ecosistema strutturato, composto da tre brand distinti ma strettamente connessi, cia-
SCuno con un ruolo preciso e complementare. Questa architettura permette di comunicare in modo chiaro, coerente e scalabile,
evitando sovrapposizioni e rafforzando la riconoscibilitd complessiva.

La Villa rappresenta il brand principale e istituzionale. E il punto di riferimento dell'intero sistema e racchiude la visione, i valori e I'e-
sperienza complessiva della clinica. Tutte le comunicazioni legate alla struttura, alla relazione con il paziente e al posizionamento
della clinica fanno capo a questo brand.

Digital Patient € il brand verticale dedicato alla dimensione tecnologica e digitale. Nasce come servizio e metodo, con un’identita
propria pensata per raccontare innovazione, analisi e visualizzazione dei dati clinici. Pur mantenendo una forte connessione con
La Villa, Digital Patient utilizza un linguaggio visivo e comunicativo piu tecnico, orientato al processo e alla tecnologia.

Andrea Bevilacqua rappresenta il personal brand professionale. E la voce del metodo, della visione e della leadership clinica. Que-
sto brand comunica competenza, esperienza e pensiero strategico, senza mai sostituirsi al brand della clinica o al servizio Digital
Patient, ma rafforzandone credibilitad e autorevolezza.

L'architettura dei tre brand e pensata per funzionare come un sistema coerente: La Villa guida e contiene, Digital Patient innova e

differenzia, Andrea Bevilacqua interpreta e rafforza. Insieme costruiscono un’identita solida, riconoscibile e pronta a evolvere nel
tempo.

Architettura 25
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Ecosistema

LaVilla Lab

Il laboratorio presente all'interno
de LaVllla, che presenta la stessa
comunicazione.

Personal Brand
Il sistema dei brand aoffiliati a
LaVilla si costituisce di elementi
semplici, con una loro identita

Intra-oral Scan -
Bocca: denti e gengive %¢/

Face Scan

Biologo Nutrizionista FG CCiG
Digital Patient

La declinazione del DP si organizza CBCT

L'osso in 3D

su 3 livelli e micro gruppi differenti

| DY

DOTTORESSA GI0

) WA

Igienista dentale

Brand Guidelines Clinica LaVilla Architettura 26
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Rocket Group SRL
Logo

Il logo Digital Patient come ele-
mento chiave dell’'ecosistema La
Villa dedicato alla componente
tecnologica e digitale. Il segno
grafico nasce per rappresentare
precisione, metodo e innovazio-
ne, valori centrali del servizio Di-
gital Patient. La struttura del logo
e studiata per essere pulita, mo-
dulare e facilmente integrabile
nei contesti digitali, mantenen-
do una forte riconoscibilitd an-
che in utilizzi tecnici, informativi
e diagnostici. Il logo non ha una
funzione decorativa, ma identi-
ficativa: comunica affidabilitg,
controllo del dato e approccio
scientifico.

Brand Guidelines

Clinica LaVilla

~digi

tal

patient

Digital Patient
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Rocket Group SRL

Declinazioni

Le declinazioni del logo Digital
Patient consentono flessibili-
tad applicativa. Ogni versione ri-
sponde a specifiche esigenze di
contesto, mantenendo ricono-
scibilitd e coerenza allinterno
del sistema visivo.

Brand Guidelines

“digi

tal

patient

A. Primario

Clinica LaVilla

digi

tal

patient

B. Secondario

Digital Patient

4

\ X

C. Mark

29



Rocket Group SRL

Declinazioni

Questa sezione illustra le decli-
nazioni operative del Digital Pa-
tient, organizzate per tipologia di
scansione. Ogni elemento iden-
tifica una fase specifica del pro-
cesso diagnostico e di analisi di-
gitale.

Brand Guidelines

Clinica LaVilla

A&

Intra-oral Scan
Step di scan della bocca:

denti e gengive

Face Scan
Step di scan del volto

Digital Patient

CBCT

L'osso in 3D

30
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Logo Mark

Questa sezione illustra le decli-
nazioni scorrette del logo Digital
Patient, ovvero tutte le applica-
zioni da evitare. L'obiettivo e pre-
servare l'integrita visiva del mar-
chio, impedendo alterazioni che
possano comprometterne leg-
gibilita, riconoscibilita e coeren-
Za. Sono da evitare deformazioni,
modifiche proporzionali, varia-
zioni cromatiche non autorizza-
te, effetti grafici, rotazioni o inte-
grazioni con altri elementi. Il logo
deve sempre essere utilizzato
nella sua forma originale, rispet-
tando leregole dicostruzioneele
palette approvate, per garantire
uniformita su tutti i touchpoint.

Brand Guidelines

Clinica LaVilla

Intra-oral Scan
Step di scan della bocca: denti e gengive

Intra-oral S
iscan della bocca:
denti e gengive

ep di scan della bocca: denti e gengive

Digital Patient

31
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Tech Blue
HAAGBFF

Royal Black Pure White Tech Stone Intra-oral
#OFOFOF H#HFFFFFF #DDEGFF #3147CC

CBCT
HTEQ4FF

Brand Guidelines Clinica LaVilla Digital Patient 32
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Accessibilita

Le combinazioni cromatiche ga-
rantiscono G.QC?SS'b'I'tG’ contra- White/Stone White/Stone
sto e leggibilita del logo Digital
Patient. Le varianti sono studiate
per adattarsi a contesti chiari e
scuri senza compromettere I'i-
dentita visiva.

“digital “digital

patient patient

Blue/Black Blue/Black

“digital “digital

patient patient

Brand Guidelines Clinica LaVilla Digital Patient
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Rocket Group SRL
Logo

Il logo del Personal Brand Andrea
Bevilacqua e progettato per rap-
presentare la figura professiona-
le in modo autorevole, essenziale
e contemporaneo. L'identita visi-
va riflette competenza clinicaq, vi-
sione e leadership, mantenendo
una relazione diretta ma distinta
rispetto al brand La Villa. Il logo
e pensato per essere utilizzato in
contesti personali, divulgativi e
professionali, senza sovrapporsi
al brand della clinica, ma raffor-
zandone il posizionamento at-
traverso una firma riconoscibile
e coerente.

Brand Guidelines

Clinica LaVilla

o\

dr. Andrea
Bevilacqua

Personal Brand
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Declinazioni

Le declinazioni del logo Andrea
Bevilacqua garantiscono flessi-
bilita di utilizzo su differenti sup-
porti e formati, mMmantenendo
sempre coerenza visiva e gerar-
chia corretta. Le varianti consen-
tono l'adattamento a contesti
chiari e scuri, digitali e stampati,
senza alterare l'identita del se-
gno. Ogni declinazione e studia-
ta per preservare equilibrio, leg-
gibilita e riconoscibilita, evitando
interpretazioni arbitrarie o appli-
cazioni non controllate.

Brand Guidelines

Clinica LaVilla

o\

dr. Andrea
Bevilacqua

A. Primario

C. Mark

Personal Brand
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Main Black
HOFOFOF

Brand Guidelines

Clinica LaVilla

Royal Blue
H#1F3C88

Pure White
#FFFFFF

Soft Stone
HEOGEGEG

Personal Brand

36
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archivio

Archivio
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Texture

La texture rappresenta un ele-
mento grafico di supporto, pen-
sato per arricchire il sistema vi-
sivo senza sovrastare i contenuti
principali. Il suo utilizzo e funzio-
nale alla creazione di profondi-
td e ritmo visivo, mantenendo
sempre un approccio sobrio e
coerente con il posizionamento
premium del brand. La texture
deve essere applicata con mo-
derazione, principalmente come
sfondo o dettaglio, evitando so-
vraccarichi visivi che possano
compromettere la chiarezza del
messaggio o la leggibilita degli
elementi.

Brand Guidelines

Clinica LaVilla

Granulositd con sfondo
15% su #005F52

Archivio
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Archivio
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Presentazioni

Le slide di apertura introducono
i contenuti in modo diretto, uti-
lizzando campiture cromatiche
piene e testi brevi, pensati per
fissare il messaggio principale.
Le slide descrittive adottano in-
vece un’‘impostazione chiara e
ariosa, con sfondo chiaro, pochi
elementi grafici e testi semplici,
dove l'uso del grassetto guida la
lettura e mette in evidenzaicon-
cetti chiave.

Le slide visive hanno un ruolo
immersivo: utilizzano immagini
a tutto campo, accuratamente
scontornate, che mostrano det-
tagli clinici, tecnologia e macchi-
nari. Queste immagini vengono
valorizzate attraverso fondi scuri,
creando contrasto e rafforzando
la percezione di precisione, con-
trollo e innovazione.

L'alternanza di questi tre formati
consente di mantenere alta I'at-
tenzione, facilitare la compren-
sione e costruire una narrazione
visiva coerente con il posiziona-
mento della clinica.

d» Template

Brand Guidelines

Clinica LaVilla

LAV I L Lh Medit Solution

MEDIT Solution

Treatment Planning and Restorative
Workflows using Digital Twin

LAVILLA

Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and
lpsum has been the industry's standard dummy text ¢
unknown printer took a galley of type and scramble@
book. It has survived not only five centuries, but al
typesetting, remaining essentially &

Medit Solution

Archivio
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Rocket Group SRL

Website

LJAVJL LA . Contattami
v

Il futuro del tuo sorriso

tecnologia, familiaritd e qualita

D i
{ Qureoiution )

Tecnologia

Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing
and typesetting industry. Lorem Ipsum has been the
industry’s standard dummy text ever since the
1500s, when an unknown printer took a galley of
type and scrambled it to make a type specimen
book. it has survived not only five centuries, but also
the leap into electronic typesetting, remaining
essentially unchanged. It was popularised in the

Brand Guidelines Clinica LaVilla

Archivio 4]
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Form table

LAVILLA

Vuoi scoprire
il tuo sorriso perfetto?

ooooooo

eeeeeeee

Brand Guidelines Clinica LaVilla

LAVILLA

Vuoi scoprire
il tuo sorriso perfetto?

Archivio
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Bevilacqua

|I1$tC|g ram

L'infografica e strutturata per
garantire chiarezza, ordine e ri-
conoscibilita.

Il logo di Andrea Bevilacqua e
posizionato al centro, in nero su
banda bianca, come elemento
di equilibrio e firma visiva.

La foto superiore rappresenta il
“prima”, mentre la foto inferiore
mostra il “dopo” del trattamento.
Lo sfondo e sempre nero, per va-
lorizzare il contrasto e concen-
trare I'attenzione sul risultato cli-
nico.

Si prediligono inquadrature sen-
za gli occhi del paziente, per
mantenere riservatezza e foca-
lizzarsi esclusivamente sul sorri-
SO.

Vengono utilizzate solo immagini
di alta qualitg, nitide e coerenti,
per comunicare professionalita
e precisione.

d» Template

Brand Guidelines Clinica LaVilla Archivio 43
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Rocket Group SRL

|I1$tC|g ram

Questa pagina definisce I'utiliz-
zo dei template Instagram per
contenuti editoriali e informativi,
assicurando coerenza grafica,
chiarezza del messaggio e rico-
noscibilita del brand nel feed.

d» Template

Brand Guidelines

@ rocketgroupsrl

LAVILLA

Per questo oggi @

LATECNOLOGIA [t
strumenti che permettono
"f " di analizzare davverola
NonN serve d rare scena bocca, misurare lo stato dei
tessuti, controllare la funzione

e vedere ogni dettaglio prima
di iniziare un trattamento.

Clinica LaVilla Archivio

LANVILLA

In clinica,
ogni paziente
e diverso.

E se la diagnosi
e "a occhio”... il risultato
e piu imprevedibile.

44
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Rocket Group SRL

Freebie

Il tamplate presenta un free-
bie informativo pensato come
estensione dell'esperienza cli-
nica dopo la seduta di igiene
orale. Il contenuto ha funzione
educativa e di supporto, fornen-
do indicazioni chiare e imme-
diatamente fruibili al paziente. Il
template e progettato per esse-
re semplice, ordinato e coeren-
te con l'identita visiva della clini-
cq, facilitando la comprensione
delle informazioni e rafforzando
la percezione di cura anche nel
post-trattamento. L'obiettivo e
accompagnare il paziente ol-
tre la prestazione, mantenendo
continuita tra esperienza clinica
e comunicazione.

d» Template
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Collaborazioni

Il template introduce un freebie
collaborativo, sviluppato in si-
nergia con professionisti ester-
ni, dedicato all'alimentazione
post-intervento. Il contenuto ha
lo scopo di guidare il pazien-
te nella scelta degli alimenti piu
adatti dopo specifiche operazio-
ni, unendo competenza clinica e
approccio divulgativo. Il templa-
te valorizza la chiarezza visiva e
la leggibilitd, integrando infor-
mazioni pratiche in modo coe-
rente con il linguaggio della cli-
nica. Questo strumento rafforzail
posizionamento di La Villa come
realta attenta al percorso com-
pleto del paziente, anche attra-
verso collaborazioni qualificate.
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arta intestata

217 mm

290 mm

LAVILLA

Titolo
Sottotitolo

info@lavilla.com
+39 333 3333333
lavilla.com

Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and
typesetting industry. lorem Ipsum has been the
industry's standard dummy text ever since the 1500s,
when an unknown printer took a galley of type and
scrambled it to make a type specimen book. It has
survived not only five centuries, but also the leap into
electronic typesetting, remaining essentially
unchanged. It was popularised in the 1960s with the
release of Letraset sheets containing Lorem Ipsum
passages, and more recently with desktop publishing
software like Aldus PageMaker including versions of
Lorem Ipsum.

Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and
typesetting industry. Lorem Ipsum has been the
industry's standard dummy text ever since the 1500s,
when an unknown printer took a galley of type and
scrambled it to make a type specimen book. It has
survived not only five centuries, but also the leap into
electronic typesetting, remaining essentially
unchanged. It was popularised in the 1960s with the
release of Letraset sheets containing Lorem Ipsum
passages, and more recently with desktop publishing
software like Aldus PageMaker including versions of
Lorem Ipsum.

Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and
typesetting industry. Lorem Ipsum has been the
industry's standard dummy text ever since the 1500s,
when an unknown printer took a galley of type and
scrambled it to make a type specimen book. It has
survived not only five centuries, but also the leap into
electronic typesetting, remaining essentially
unchanged.
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Loremn Ipsum is simply dummy text of the printing and
typesetting industry. Lorem Ipsum has been the
industry’s standard dummy text ever since the 1500s,
when an unknown printer took a galley of type and
scrambled it to make a type specimen book. It has
survived not only five centuries, but also the leap into
electronic typesetting, remaining essentially
unchanged. It was popularised in the 1960s with the
release of Letraset sheets containing Lorem Ipsum
passages, and more recently with desktop publishing
software like Aldus PageMaker including versions of
Lorem Ipsurn.

Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and
typesetting industry. Lorem Ipsum has been the
industry’s standard dummy text ever since the 1500s,
when an unknown printer took a galley of type and
scrambled it to moke a type specimen book. It has
survived not only five centuries, but also the leap into
electronic typesatting, remaining essentially
unchanged. It was popularised in the 1960s with the
release of Letraset sheets containing Lorem Ipsum
passages, and mere recently with desktop publishing
software like Aldus PageMaker including versions of
Lorem Ipsum.

Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and
typesetting industry. lorem Ipsum has been the
industry’s standord dummy text ever since the 1500s,
when an unknown printer took a galley of type and
scrambled it to make a type specimen book. It has
survived not only five centuries, but alse the leap into
electronic typesatting, ramaining essentially
unchanged.
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Ricettario

148 mm

LAV | LLA Via Lecco 29, 20900 Monza MB

info@lavillamonza.com
+39 3896877999

Paziente: Data:

217 mm

lavillamonza.com

d» Template

Brand Guidelines Clinica LaVilla Archivio 49


https://www.canva.com/design/DAG8-xFsgYI/NOsxp1UjnfQtU7JCK67J2w/edit?utm_content=DAG8-xFsgYI&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton

Rocket Group SRL

Biglietti

85 mm

55 mm
Via Lecco, 29
20900 Monza MB
info@lavillamonza.com
+39 3896877999
lavillamonza.com
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Camice

MAx
50 mm

s LAVILLA
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LAVILLA

Fronte
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Retro

Bandiera Italiana sul braccio

#000000

Palette dei modelli
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Keychain

min
30 mMmm

LAVILLA

Mmin
5 MmMm
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Cap

Technical Front logo

LAVILLA

Technical Lateral logo

Technical Lateral logo

MONZA

Technical Lateral logo
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Padel

MEDIT

Technical Front Sponsor

formlabs W | dental

Technical Back Sponsor
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LAVILLA

MEDIT

Fronte
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LAVILLA

formlabs ¥ | dental

\
\
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Retro

dr. Andrea
Bevilacqua

Logo Andrea su braccio

Bandiera Italiana sul braccio

#000000 #39A8A3

Palette dei modelli
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MediaKit
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Loghi LaVilla File in raster e vettoriale File
Loghi Branding Declinazioni Digital Patient e Personal File
Elementi digitali Template e presentazioni Canva Canva
Presentazioni digital Keynote, Power Point, Pages File
Elementi stampati Inspo per elementi di stampa File
Elementi fotografici Scatti professionali File
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